Lenn ihre Polifif zeitgemnaf und weltoffernt wirfen joll, verfal-
len die Parteien gerne ing Gnglijhe. Las fid) oielleicht fitr den
ourdyjchnittlichen Bitrger jo anboven mag, iff in oielen Fallen
aber fein Cnglijch, jondern ein zweijpradhiges Lorfgepanicdhe
aus fjelbftberrlidher Gprachprogerei. Cyberfiherheit (SPD),
Smart-City Projefte (Sriine) oder Midlife-Bajog (FDP) find
nur einn paar Beijpiele. Selbft was fid) als aftreines Englijch
anbort, hat oft einen Klumpfuf. Go verfteht der Cnugldander
unfer home office efivas anderes, er nennft es remote work oder
working from home. Die bier fo beliebfen Start-Ups Eennt man
im englijchjpradhigen Rawm nur unfer start-up companies und
was bier als mobbing begeichnet wird, heift dort bullying. Uber
auch echfe englijthe Begriffe wie New Space (alle Parteien),
Green Deal (Griine), Road Map (FDP) fprudels fiber die Lippen
unjever Wolfsoertrefer, don denent man {ich fragen mug, welche
Itutterjpracdhler fie damif verfrefen. Die Parteiprogramimne
und die Lablwerbung fiir die legfen Bundestagswablen
baben jedenfalls gezeigt, wie man uns in Jufunft jpradlicy be-
alitcfent wird:

Die SPD will mif Hilfe von Security by Design und Secu-
rity by default die @idyerbyeif digitaler Gndgerate fteigern. Ntan
fordert Housing first fiix DObdachlofe und mehr Co-Working-
Spaces fiie MTenjhen ohne Biiro. Trogdem hat die SPD nodh
einigen JTachholbedarf und wird an ihrer Adaptlity arbeiten
mitffen, weni fie tnn diefer Dinficht mif den Gritnen 1und der FDP
mithalten will,

DOie Liberalen {ind ndmlich einen Schritf vorans und haben
aud) programmatijh jhon auf Cnglijhbetrieh gejdhaltet. In
per lupen- und Gidyerheitspolifif jpridyt man obhne weifere
Grlarungen von Defence, Development und Diplomacy, oom
EU-US Privacy Shield oder Hypersonic Glide Vehicles. §iir
@chulen und Univerfitaten werden Makers Spaces gefordert,
aljo Gfen, in denen man iy {chopferiich betatigen Lann.

Die Gritnen baden — wie zu evivarten — in Lortpielen mit
Begriffen wie Diversity und Gender und fordern das dafiir not-
wendige Budgeting. ucy der Kampj gegen Cybergrooming
(jeruelle Beldftigung im ITes) {tebt auf der Agenda. IITif dem
NRuf nach Boring Banking, der Ritcbefinnung der Banten auf
pas urjpritngliche Kredif- und Anlagegejchaft ditrften audy oiele
eingeflefjichte Gritmwabler fiberfordert fein, Oie fonnen dann bei
er Partet ,Die Linfe” fprachliche Suflucht fichen, die die gleidye
Sorderung hausbacen als ,langmweiliges Banking” iiberjest.
IXTit New Space find die Gritnen allerdings nicht allein, denn
Fommergielle und wirtjdhaftliche Srichliefung des Leltranms
fordern auch) CDU und FDP — wenn audy oielleicht nicht gans jo
Elimanentral.

Bet einem Rundblicf durd) die Parteienlandichaft fallt auf,
paff alle Gnglijh 1nd nody mebhr Denglijch mit qrofter Selbit-
oerftandlidhfeit benusen, oor allem, wenn es nm die Sufunft
gebt. Oazu gebdren auch die off und oon allen Parteien er-
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wdbnten Sustainable Development Goals, die 17 Biele fiir nad-
baltige Gutwidlung, die pon der UNO oor rund fieben Jabhren
mif der ,Agenda 2030" oereinbarf wurden. Gind diefe in rein-
ftem Politif-Denglijeh abgefaften Forderungen bzw. Pro-
grarmime zu geagt oder 31 wdfrig, daff matn es wagen Lan, um
fie in guf oerftandlichem Dentich zu formulieren? Offenbar it
man fich der Lablergunft gewif und fann fich damit Gr-
Elarungen jpaven.

Gines ift flar: wer feine Siele durch fremdjprachige Uus-
oriicbe Eajchiert, die noch dagu untlar bejesst {ind, faujche dariiber
bineg, daf ihm auf Deutich Feine mafgeblichen Werbejjernn-
gen fiir jetne Labler einfallen.

Quelle: ITach einem Beitrag von Peter Littger in der , Lirvtjchaftswode”
oom 10.10. 2021 (Www.wiwi.de) sufammengeftellt oon Harald Sif.

T der LSelt des Handels und vor allem des ITeshandels hat
marn {tandig mif Anglizismen zu fun. Ooch nidht nur der Kunde
als Gudoerbranudyer wird von englijchen Titeln erichlagen, auch
binter ven Kuliffen {ind die Firmenftruteuren mit AUnglizismen
gefpictt. Marketingberater Bernbard Kung vermufet dabinfer
eine Ablenfung oou fehlenden fadhlichenn LSifjen. Sogenannte
Buzzwords, aljo beftimmte Sdhlagmworte, fallen in Sejpraden
mif Abjaswirtihaftsberatern tmmer wieder und man frage fic,
mwas dag Segenitber gerade genan will. Lenn es dann efiva
beifit ,0ie Optimierung der Targeting-Strategy jolle den Impact
der Marketing-Activities verbefjern”, fragf fich Kung, mwarum
nidht einfach gejagt wird, ,Lir unterjuchen gerade, wie wir die
Airfung unjerer Marketingmafunabmen bei unjeren Kerngiel-
aruppen erhoben Eonnen”? Anf jeine Gegenfrage, was der Be-
vafer gentau meine, befam Kung die Antwort, daf es um Brand-
Awareness und Lead-Generierung, alfo eine Befanntheit bei
dert Bielfunden gebf.

Ginen gufen Ubjagmirtichaftsberater zeicdhne lauf Kung
fedoch aus, daf er auch fomplere Sachoerhalte verftandlidy er-
Elaven Eonne. Deshalb empfiehlt er: Lajjen Sie ficd) oon den
oielen Unglizismen und Kompefeny oovtdaujdhenden Fachbe-
griffent wie Rankingvalue und Linkjuice, Pillar-Page und Topic-
Cluster, Landingpage und Sales-Funnel, die J1tarfefingberater
oft gebrandyen, nidht verunfichern. Ginen guten und erfabrenen
Berater, Wbungsleiter (Trainer) und Betvener (Coach) eich-
nef ndmlid) unfer anderem ans, daf er fomplere Sadyverhalte
allgemeinoerftandlich exflaren Fann. Wnd das ift — fo die {lber-
zengung oon Kung — ein Seichen dafitr, daff er die Dinge ver-
ftanden, durdhlebf und oerarbeitef hat. Deshalb warnt er oor
allen Beratern, die ihre Gejpradyspartuer mit ,Marketing-
Chinefijch” qualen.

Quelle: ITady einem Beifrag von Bernhard Kung im ,PT-IlTagazin”
(www.pt-magazin.de) oom 21. 11. 2021 Fujanmmengeftellf oon Havald Giif.
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